7. BIRINCIL HEDEF PAZAR ULKE PROFILLERI

1. HINDISTAN
GSMH: 10,079 trilyon $
Kisi Basi Gelir: 7100 $ . -‘

£ LS

Biliylime Orani: %7,24 J
ihracat: 767,64 milyar $ et :
ihracat Partnerleri: A.B.D. (%18), B.A.E. (%7), Hollanda (%4), & X . o

Cin (%3), Banglades (%3) ’L j,_f

ithalat: 902,304 milyar $

ithalat Partnerleri: Cin (%15), B.A.E (%7), A.B.D. (%7),
Suudi Arabistan (%6), Rusya (%6)

Niifus: 1,409 milyar

Niifus Artis Hizi: %0,72

Sehirlesme Orani: %36,4

Sehirlesme Hizi: %2,33

Tiirkiye ile Toplam Ticaret:

vil Tirkiye’nin ihracati (Bin USD) Tiirkiye’nin ithalati (Bin USD)
2021 1,304,989 7,936,138
2022 1,637,529 10,697,671
2023 1,643,750 7,931,026

ilgili Urtinlerin ithalat Verileri

ithalat GTIiP:2515.12

Ulke Ith(aBl?r’: Snga)m' Ton Basi Fiyat Zg?;_l;g?;té;)) GUmrik Vergisi
Tarkiye 178.775 21 24 13,3
italya 55.913 247 1 13,3
B.A.E. 23.262 205 28 13,3
Vietnam 21.962 284 22 5
Yunanistan 10.994 247 77 13,3

ithalat GTiP:6802.21

Ulke Ith(aEI’?rE Snga)ml Ton Basi Fiyat zlot:];_lgéﬁ‘gtg/i)) Gumrik Vergisi
Vietnam 15.162 793 19 0
Cin 13.768 821 3 9,8
italya 9.732 1.749 9 10
Tarkiye 3.964 730 23 10
Portekiz 959 2969 -15 10

Tiirk Menseli Uriinlere Uygulanan Giimriik Vergisi Orani:

Urin GTIP Gumrik Vergisi Orani
2515.12 13,30%
6802.21 10%
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Pazar Bilgisi:

Hindistan, dinyanin nominal olarak 5. ve satin alma glicU paritesine (PPP) gdre 3. en blyUk ekonomisidir.
Federal cumhuriyet yénetim sekline sahip olan Hindistan, 28 eyalet ve 7 birlik bélgesinden olusmaktadir.
Dinya Bankas! “is Yapma Kolaylidi” endeksinde 63. sirada yer almaktadir.

DUlnyanin en kalabalik ikinci Glkesi olan Hindistan’in 2022 yili itibariyle Cin’i geride birakarak dinyanin
en kalabalik Glkesi olacagi 6ngoérilmektedir. Hindistan’in, 1,4 milyarlik nGfusu icerisinde isglcUne katilim
orani %52, issizlik orani ise %5,4’tUr. Halkin bUyUk kesimi kirsal alanlarda yasamaktadir ancak kentlere
dogdru gdé¢ hizla atmaktadir. istihdamin %430 tarim sektdriinde, %32’si hizmetler sektdrinde, %25’
sanayide calismaktadir. Ulkenin resmi para birimi Hindistan Rupisi’dir (INR).

Hindistan’in, Rusya, Brezilya ve Cin (kisaca “BRIC” Ulkeleri) ile Meksika, Endonezya, Nijerya ve Tlrkiye
(kisaca “MINT” Ulkeleri) beraber 2050’li yillarda diinyanin ekonomik kaderini tayin edecek baslica
Ulkelerden biri olacagi tahmin edilmektedir. Ulke, iyi egitimli, ingilizce konusan nifusunu bilgi ve
teknoloji hizmetleri ihracatcisi olarak kullanmakta, isletme hizmetleri konusunda hizmet vermektedir.
Ulkede kisi basina diisen milli gelir diinya ortalamasinin altinda kalmaktadir. Bununla birlikte, Hindistan
hizla blyUyen, liberallesen ve serbest piyasa ekonomisine yakinsayan bir tGlkedir.

Turkiye, 2023 yilinda Hindistan’a 1,6 milyar dolarlik ihracat yaparken Hindistan’dan 7,9 milyar dolarhk
ithalat yapmistir. 2023 yilindaki 9,5 milyar dolarhk ikili ticaret bUyUklGgUimuUz ile Hindistan, Turkiye’nin
12. bUyUk ticari ortadi konumundadir.

Sektoériin Yapisi ve Trendler:

Turkiye’nin Hindistan’a ihracati son 5 vyil icerisinde yillik ortalama %13 bUyUmuUstUr. ihracatimizin en
yUksek oldugu sektér, son 5 yilda yillik ortalama %24 blyUme ile 212 milyon dolara ulasan makine ve
mekanik parcalar olmustur. ihracat bUyUkliganin en yiksek oldugu ikinci sektédr ise son 5 yilda yillik
ortalama %13 blylme kaydeden ve ihracat bUyUkligud 137 milyon dolara ulasan tuz, kakurt, cimento,
kirec grubu olmustur. inorganik kimyasallar ihracati son 5 yilda yillik ortalama %19 oraninda blyUyerek
73 milyon dolarlik ihracat bayUkldgine ulasmistir.

insaat (mUteahhitlik) iki Glke arasinda en yiksek potansiyel arz eden sektérdir. 2001 yilinda ilk kez
bir Turk mateahhitlik firmasi Hindistan’da bir otoyol ihalesi kazanmistir. Hindistan’da acilan ihalelere
katilmak Gzere Hintli firmalar ile ortaklasa calismalar yUrtten ve orada temsilcilik ofisi acmis olan firmalar
da mevcuttur. MUteahhitlik hizmetlerinin gelismesi, kendisine bagdli 200’den fazla alt sektdrlin Urettigdi
mal ve hizmete talep yaratan insaat sektdrindeki aktivite artisi ile cesitli mal ve hizmet gruplarinda
ihracat artisina yol acabilecektir.

Hindistan’da gelismis bir sektér olan ila¢c sanayiin ihtiyac duydugu hammaddeler, tGlkenin demografik
Ozellikleri nedeniyle zeytinyadi, sert kabuklu meyveler, kuru meyveler basta olmak Uzere gida Urdnleri
yUksek potansiyel ihtiva eden diger Griin gruplaridir. ilaveten, Hindistan’da saglikli yasam icin zeytinyadi
kullanimi yayginlasmaktadir.

Tarkiye’nin Hindistan’dan yaptidi ithalat son 5 yil icerisinde yillik ortalama %4 bOyUmustir. Tarkiye’'nin
en cok ithal ettigi Grin mineral yakitlar ve yagdlar olmustur Turkiye’nin Hindistan’dan gerceklestirdigi
toplam ithalatin %30’unu olusturan mineral yakitlar ve yaglari, sirasiyla kiymetli/yari kiymetli taslar ve
metaller, organik kimyasallar ve elektrikli cihazlar takip etmektedir.

Pazarlama Yéntemleri:

Acenteler ve distribUtérler: Pazarda artan rekabet, firmalarin mallarini tlketicilere en hizli sekilde
ulastirilmasticinlojistikte dis kaynak kullanmaya zorlamaktadir. DistribUtdr veya acente degerlendirilirken
Hint firmalarinin taninmishidini, finansal kaynaklarini, yatirim yapma isteklerini ve kabiliyetlerini,
pazarlama guUclerini, bdlgesel hakimiyetlerini, is uzmanliklarini ve kredibilitelerini arastirmak gerekir.
ideal bir distribltdr cok iyi bankacilik iliskilerinin yani sira Grlinleri ve hizmetleri pazarlayacak kapasiteye
sahip olmalidir. Acente ya da distribGtérin beklenilen isi tam randimanli yapabilmesi icin modern bir
altyapi, depo, atdlye, egitimli calisan gibi olanaklara sahip olmalidir. Hindistan’da klcUk distribGtérler
esnek dagitim stratejisini uygulamak icin bazen daha ideal olabilmektedir. Hindistan’in genis ylizélcima
dikkate alindiginda birden cok acente ve distribltér ile anlasmak yararli olacaktir.
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Dogrudan satis: Dogrudan satis, Hindistan’da en hizli biylyen kanaldir. istihdam oraninin dasik
oldugu Hindistan’da dogrudan satisin blyUk bir potansiyeli bulunmaktadir. Reklam eksikligi ylzinden
Urtnlere daha hizli ve daha kolay ulasim saglamak icin bazi dogrudan satis sirketleri blyUk perakende
magdazalarinda blfeler ve yasam merkezleri acmislardir. Marka bilinirligini artirmak icin bazi dogrudan
satis sirketleri bUyUk alisveris merkezlerinde tanitim ve satis icin gecici satis noktalari agcmaktadirlar.
Bu stratejiler personel temini saglamaya, marka bilinirligi yaratmaya ve neyi nereden alacagi hakkinda
bilgisi olmayan tuketicilere ulasmaya yardimci olmaktadir.

E-ticaret: Hindistan internet ve Cep Telefonu Dernedine (IAMAI) gére 2007 yilinda 46 milyon olan
internet kullanicisi sayisi ginimuzde 687 milyona ulasmistir. internet penetrasyon orani %74 olan
Hindistan’da e-ticaret blOyUkligu 2020 yilinda 64 milyar dolar iken internet altyapisindaki gelismeler
ile 2027 yilina kadar yillik ortalama %18 gibi kayda degder bir oranla blUylUyecedi ve 2027 yilinda 200
milyar dolar olacagdi 6ngoérilmektedir.

ithalata Yonelik Standartlar:

Hindistan’da standart dlzenlemeleri hizla artis gdstermektedir. Hindistan dlnya standartlarini
yakalamak icin ¢cok caba sarf etmektedir ve cogu standartlari ISO standartlarina uygun hale gelmistir.
Buna ragmen, bazi sektdrlerde standartlar uluslararasi standartlara uygun degildir ve standart
mevzuatlari uluslararasi ticarette engeller ¢cikartmaktadir. Hindistan yeni standartlarini Dinya Ticaret
Orgutt’ne bildirmeyi siklikla ihmal etmektedir Hindistan Standart Birosu (BIS) tlkenin standartlarindan
sorumludur.

Hindistan Standart Blrosu 109 ticari mal icin sertifika zorunlulugu getirmistir. Bu 109 UrUn icerisinde
cesitli besin koruyuculari ve katkilari, st tozu, sttli bebek gidalari, bazi ¢esit cimentolar, elektrikli av
aletleri, bazi gaz silindirleri ve cok amacli kuru piller gibi Grinler bulunmaktadir. Bu sertifikalarin amaci
pazara girecek Urlnlerin kalitelerini istenilen dlizeyde tutmak olarak goériinse de genellikle bir tarife
disi engel olarak kullaniimaktadir.
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