3. CIN HALK CUMHURIYETI

GSMH: 25,68 trilyon $

Kisi Basi Gelir: 18.200 $

Biiylime Orani: %2,99

ihracat: 3,71 trilyon $

ihracat Partnerleri: A.B.D. (%15), Hong Kong (%7), Japonya (%5),
Almanya (%4), GlUney Kore (%4)

ithalat: 3,13 trilyon $

ithalat Partnerleri: A.B.D. (%7), Glney Kore (%7), Japonya (%6),
Avustralya (%6)

Niifus: 1,416 milyar

Niifus Artis Hizi: %0,23

Sehirlesme Orani: %64,6

Sehirlesme Hizi: %1,78

Tiirkiye ile Toplam Ticaret:

Yil Tiirkiye’nin ihracati (Bin USD) Tiirkiye’nin ithalati (Bin USD)
2021 3,662,823 32,239,21
2022 3,281,120 41,353,932
2023 3,305,685 44,980,184

ilgili Uriinlerin ithalat Verileri

ithalat GTIP:2515.12

Ulke lth(?;?r: Snga)ml Ton Basi Fiyat 23?5_'2%93“?/:)) GUmruk Vergisi
Tarkiye 439.282 235 - 4
italya 165.076 641 -2 4
iran 72.868 275 -5 4
Yunanistan 53.546 352 1 4
Kambocya 34189 159 174 0
ithalat GTIP:6802.21
Ulke Ith(aé?r: Sgléa)ml Ton Basi Fiyat 2'8?5_'259?5/2) GUmrUk Vergisi
italya 1.537 1.704 -30 13,3
Yunanistan 404 374 -20 13,3
Vietnam 340 79 18 0
Tarkiye 222 442 37 13,3
Portekiz 194 2812 -49 13,3

Tiirk Menseli Uriinlere Uygulanan Giimriik Vergisi Orani:

Urin GTIP Gumrik Vergisi Orani
2515.12 4%
6802.21 13,30%
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Pazar Bilgisi:

Nominal olarak dinyanin en bUyUk ikinci, satin alma glcU paritesi ile ise dinyanin en blyUk ekonomisi
konumunda olan Cin, hizla blUyUyen bir is ve tlketici pazarina sahiptir. 1978 yilinda yaptigi ekonomik
reformlar sayesinde glinimuUze kadar yilda ortalama %10’luk hizli bir ekonomik blUylme sergileyerek
dinyanin en bUyUk Ureticisi ve ihracatcisi konumuna ulasmistir.

Dogal kaynaklar bakimindan zengin bir tlke olan Cin, sahibi oldugu 17 farkli maden ve mineral tirinde,
hidroelektrik gli¢c potansiyelinde ve kdmur rezervlerinde dlnya lideri konumundadir. Uzay teknolojisi
ve elektronik alanda kullanilan bazi nadir madenlerin de artan oranda Ureticisidir.

Cin 1,41 milyarlik nGfusuyla dinyanin en kalabalik Glkesidir ve yUksek bir isglcl potansiyeline sahiptir.
DUnya Bankasi verilerine gore, kalabalik nGfusunun istihdam orani 2021 yilinda %68 olan Cin, dinyadaki
bircok Ulkeye kaliteli isgUcl gd¢l vermektedir. NUfus artis hizini kontrol altina almak i¢in 2016 yilina
kadar uyguladigi tek cocuk politikasi sonucunda nUfus icerisinde yaslilarin genclere orani artmis, bu
artis halen sirmektedir. Uluslararasi Para Fonu (IMF) verilerine gdre, 2021 yilindaki Kisi basina disen
milli geliri 12.300 dolar olan Cin, gelismis Ulkelerin bir hayli gerisindedir. 2021 yilinda yillik reel olarak
%8,1 bUylUyen Cin ekonomisi, 2022 yilinda %3 oraninda blyUmuastar.

Sektoriin Yapisi ve Trendler:

2023 yilindaki 3,3 trilyon dolarlik ihracati ile dinya lideri olan Cin, en fazla ihracat yaptidi elektrikli
cihazlar sektérinde dinya ihracatinin %26’sini, en fazla ihracat yaptigi ikinci sektdr olan makine
ve mekanik cihazlar sektdriinde ise %22’sini elinde tutmaktadir. Bu sektorler icinde &zellikle yayin
ekipmani, bilgisayar, telefon ve ofislerde kullanilan makinelere yénelen Cin, dlnya Ulkeleri icin uygun
Uretim fiyatlari ile teknolojik ekipman saglayicisi konumuna erismistir. Tarkiye de 2023 yilindaki Cin
ithalatinin yarisini bu iki sektérden yapmaktadir.

Tarkiye’den Cin’e yapilan ihracata bakildiginda ise, ITC verilerine gére en cok ihracat yapilan sektér
maden cevheri sektdrl ve ikinci sektdr tuz, tas ve kirectir. Cin, bu iki sektdérde dinyada en fazla ihracat
vaptigimiz Ulke konumunda olmakla birlikte, her yil dlizenli olarak benzer miktarda alis yaptidi icin
sektorlerdeki ihracatta énemli bir blUylime yasanmamaktadir. Son 5 yilda yillik ortalama %100°Un
Uzerinde blyUyen bakir ve mamulleri, kagit ve mukavva, nikel, deniz Grlnleri ve degerli taslar, otomotiy,
hava ve uzay araclari ihracatimiz, Cin’e olan toplam ihracatimizi artirmak icin potansiyel tasimaktadir.

Son vyillarda gerceklesen politik gelismeler ve yeni gimrik yasalari uygulamalari ile en blyUk ticaret
partneri Amerika ile ticaretinin azalmasi beklenen Cin’in ithalatini baska Ulkelere yéneltmesi ihtimal
dahilindedir. Tarkiye’nin, Cin’e olasi bir ihracat firsatinda avantaj saglayabilecegi sektérleri ve potansiyel
is birliklerini takipte olmasi yararina olacaktir. Buna ek olarak, ABD ve Cin arasindaki ticaret savaslarinin
kUresel dlizeyde bircok sektdr Gzerinde negatif etkileri olabilir. Ticaret savaslari neticesinde uygulanan
gumruk vergilerindeki artisin etkisi ya G¢lncul tGlkeler tarafindan bir nebze karsilanabilir, ya ticaretin bir
kismi kaybedilir, ya da Uretim icsellestirilebilir. Halihazirda bu mevcut senaryolar Uzerinde bir kesinlik
bulunmamaktadir. Bu nedenle de ticaret savaslarinin ekonomiye etkisinin COVID-19 pandemisi kadar
blyUlk olabilecegi ydninde tahminler bulunmaktadir.

Pazarlama Yontemleri:

Cin, cok blyUk bir Glke olmasi, uyguladigi cesitli tarifeler ve vergiler ile zorlayici ve kompleks pazar
yvapisindan 6tlrl, pazara giristen énce uzmanlardan tavsiye alinmasi dnerilmektedir. En ¢cok tercih
edilen pazara giris yollari:

Acenteler ve distribGtorler: Anadili Cince olan ortaklar ile yerel varlik yaratmak, dil ve kalttr farkhliklari
ve Cin’de insan iliskilerine verilen énem acisindan avantaj yaratacaktir. Pazar bUyUkligli nedeniyle
birden fazla acente veya distribltdére sahip olunmasi dnerilmektedir.

Dogrudan yatirim: Ortak girisim, satin alma, kendi varligini olusturma yéntemlerini iceren dogrudan
yatirrm yontemi Cin’de is gelistirmenin en kontrol sahibi yolu iken beraberinde finansal, ticari ve itibar
risklerini tasimaktadir. Kalici bir mevcudiyet saglamak uzun slren bir slrectir fakat uzun vadede daha
yUksek blUylme saglamaktadir.

E-Ticaret: Cin, 2027'de 1.542,6 milyar ABD dolari gelirle e-ticaret icin en blUyUk pazardir ve ABD’nin
dnlne gecen Cin, bu alanda cok cesitli firsatlar sunmaktadir. %15’lik bir artisla Cin e-ticaret pazari,
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20217de dinya capindaki %15’lik blyUme oranina katkida bulunmustur. Tipki Cin’de oldugu gibi,
kUresel e-ticaret satislarinin da &énUmuUzdeki yillarda artmasi beklenmektedir. Yeni pazarlar ortaya
ciktikga, kiresel biyime &dnimuizdeki yillarda da devam edecektir. Bu gelisme, blylyen orta siniflari
ve gecikmeli cevrimdisi altyapilariyla Dogu ve Glineydogu Asya tarafindan desteklenecektir. 2022 ile
2025 arasinda yillik %7 blyUme oraniyla Cin’in, %6’lik kliresel ortalamayi gecmesi beklenmektedir.

Ticaret yapilacak site Cince olmalidir ve cogu klresel web tarayicisi, arama motoru ve sosyal medya
platformu Ulkede yasak oldugundan Cin’in kendi c¢evrimici kanallari Uzerinden islem yapilmasi
gerekmektedir. “Baidu” en ¢ok kullanilan arama motoru (Cin’in Google’), Alibaba en c¢cok kullanilan
e-ticaret sitesi (Cin’in Amazon’u) ve “WeChat” (Cin’in Facebook’u) en cok kullanilan haberlesme ve
sosyal medya platformudur.

ithalata Yonelik Standartlar:

Cin standartlarinin hepsi uluslararasi standartlarla uyumlu olmadigindan ihra¢ edilecek sektdr icin
gecerli olan yasalari, dizenlemeleri, standartlari ve sertifika gereksinimlerini kontrol etmek dnemlidir.
Tip ve gida gibi sektorler dzel kayit ve sertifikasyon gerektirir. Cin Halk Cumhuriyeti Standardizasyon
idaresi’nin sitesi ulasmak icin https:/www.sac.gov.cn/sacen
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