2. ALMANYA

GSMH: 4.4 trilyon $

Kisi Basi Gelir: 53.209 $
Bliylime Orani: % 2,8
ihracat: 1,56 trilyon $

ihracat Partnerleri: A.B.D. (%8,7), Fransa (%8), Cin (%7,1), Hollanda (%6,4),
Birlesik Krallik (%6,2), italya (%5,3), Avusturya (%4,8), Polonya (%4,8), isvicre (%4,1)

ithalat: 1,24 trilyon $

ithalat Partnerleri: Hollanda (%13,2), Cin (%6,9), Fransa (%6,4), Belcika (%6),

italya (%5,6), Polonya (%5,5), Cekya (%4,8), A.B.D. (%4,5), Avusturya (%4,2)

Niifus: 80,5 milyon
Niifus Artis Hizi: % -0,17

Savunma Sanayi Harcama Orani: %1,6

Tiirkiye ile Toplam Ticaret:

Yil Turkiye’nin ihracati (Bin USD) Turkiye’nin ithalati (Bin USD)
2020 15,980,400 21,732,800
2021 19,317,751 21,757,477
2022 21144.909 24.032.738

ilgili Uriinlerin ithalat Veril

eri

Almanya ithalat GTIP:900580

Ulke ithalat Rakami (Bin USD) | ithalat Artisi 2018-2022 (%) Gumrik Vergisi
Cin 28.071 27 4,2
Japonya 4.440 23 4,2
isvicre 2.744 27 0
Tayvan 1.803 30 4,2
A.B.D. 1.585 -27 4,2
Almanya ithalat GTiIP:900590
Ulke ithalat Rakami (Bin USD) | ithalat Artisi 2018-2022 (%) GUumruk Vergisi
Cin 9.510 32 4,2
Japonya 3.374 12 4,2
ingiltere 2.894 167 0
Macaristan 2.778 93 0
Slovakya 1890 (0]
Almanya ithalat GTIP:930100
Ulke | ithalat Rakami (Bin USD) | ithalat Artisi 2018-2022 (%) | Gumrik Vergisi

Veriler Paylasilmamistir

Tiirk Menseli Uriinlere Uygulanan Giimriik Vergisi Orani:

Uran GTIP Gumruk Vergisi Orani
9005.80 0%
9005.90 0%
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Pazar Bilgisi:

Almanya, yliksek oranda sanayilesmis yapisi, ¢cesitlendirilmis ve istikrarli ekonomisi ile TUrk ihracatcilari
icin uzun vadeli potansiyel sunmaktadir. Yiksek nifusu, Uretim ve alim glclyle hem Turkiye hem de
diger dUnya Ulkeleri icin glvenilir ve sUrdUrdlebilir bir ticaret ortagidir.

Almanya, 84 milyonluk nUfusu ile Avrupa Birligi’nin en yUksek nUfusa sahip UGlkesidir. 2021 yilindaki
3,57 trilyon dolarlik GSYH buyukligu ile Avrupa Birligi'nde lider, dinyada ise 4. sirada yer almaktadir.
Dlnya ithalatindaki %6,5’lik pay! ile ABD ve Cin’in ardindan en cok ithalat yapan 3. Glke konumundadir.
Uluslararasi Para Fonu (IMF) verisine gére 2021 yilinda yillik reel olarak %2,8 oraninda blylyen Almanya
ekonomisinin, 2022 yilinda yillik %2,1 oraninda blyUyecegi éngérilmektedir.

Birlesmis Milletler (UN) Comtrade verilerine gore, Ulkemizden 2021 yilinda gerceklestirdigi 19,3 milyar
dolarlik ithalat ile Almanya, Turkiye'nin en ¢ok ihracat yaptidi tlke statlstndedir. TUrkiye’'nin ihracat
vaptigr Ulkeler arasindaki lider pozisyonunu uzun vyillardir koruyan Almanya, toplam ihracatimiz
icerisinde 2017-2021 yillari arasinda yillik ortalama %10’luk strdUrUlebilir bir paya sahip olan konumunu
blyuterek devam ettirmektedir. Tirkiye’nin Almanya’dan ithalati verisine bakildiginda ise, 2021 yilindaki
21,7 milyar dolarlik ithalat ile TUrkiye, toplam ithalatinin %8’ini Almanya’dan yapmaktadir.

Askeri Durum:

Alman Ordusu “Bundeswehr”’in temel misyonu Almanya’nin ve onun NATO ortaklarinin savunulmasidir;
kriz yénetimi, siber glvenlik, caydiricilik, yurt glvenligi, insani yardim ve afet yardimi ve uluslararasi
barisi koruma ve istikrar operasyonlari dahil olmak tGzere cok cesitli baris zamani gdérevlerine de sahiptir.
NATO ve AB’nin énemli bir Gyesi olan Bundeswehr, genellikle bir koalisyon ortaminda faaliyet gdsterir
ve yetenekleri blyUk 6lcide NATO ve AB planlama hedeflerine ve ihtiyaclarina dayanir. Avrupa, Afrika
ve Asya’daki cesitli NATO ve AB misyonlarinin yani sira kiresel deniz operasyonlarina katilmistir;
Bundeswehr’in Cekya, Fransa, Hollanda ve Romanya’nin yani sira ingiltere ve ABD dahil olmak Uzere
bir dizi AB Ulkesiyle yakin ikili savunma baglari vardir; ayni zamanda BM barisi koruma misyonlarina
da katki sunmaktadir.

Bundeswehr 1955’te kuruldu; 1980’lerde Soguk Savas’in zirvesindeyken yaklasik 600.000 personeli,
7.000’in Uzerinde tanki ve 1.000 savas ucagi vardi; ayrica diger NATO Ulkelerinden 400.000’den
fazla asker (yaklasik 200.000 ABD askeri personeli dahil) Bati Almanya’da konuslandirildi; Sovyetler
Birligi'nin cokUstind ve Soduk Savas’in sona ermesini takip eden yillarda Bundeswehr’in boyutu
%60’tan fazla klculUrken (%90’1 tanklarda ve yaklasik %80’i ucaklarda), finansman ise yaklasik %3’lere
distd. 1980’lerin ortalarinda GSYIH ve hUkimet harcamalarinin %4’Gnden fazlasi sirasiyla %1,2 ve
%1,6’ya; 2010’lara gelindiginde Bundeswehr’in bdlgesel glvenlik taahhUtlerini yerine getirme yetenedi
kotllesti; Rusya’nin 2014°te Kirim’i ilhak etmesi ve 2022’de Ukrayna’ya genis capli saldiri, Almanya’nin
Avrupa savunmasl ve NATO’daki liderlik roline yeniden vurgu yapilmasina ve Bundeswehr’in hazir
olma durumunu iyilestirmek, modernize etmek ve genisletmek icin finansmani artirma ¢cabalarina yol
actl.

Savunma Sektorii Yapisi ve Ongériiler:

Alman Federal Silahli Kuvvetleri envanteri, yurt icinde veya diger Avrupa Ulkeleriyle ortak Uretilen
silah sistemlerinden ve basta ABD olmak Gzere Bati’'dan ithal edilen silah sistemlerinden olusmaktadir;
son yillarda ABD &énde gelen yabanci tedarik¢i olmustur. Almanya’nin savunma sanayii, tim hava,
kara ve deniz askeri silah sistemlerini Uretme kapasitesine sahiptir ve dlnyanin 6nde gelen silah
ihracatcilarindan biridir.
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Pazarlama Yéntemleri:

Alman sirketleri genellikle aile sirketleridir ve ortakliklarinda kisisel iliskilere ylUksek derecede &énem
vermektedirler. Sirketlerin blyUk bir kisminin uzun dénem bakis acisina sahip olmasi, en iyi fiyata degil,
uzun vadeli, sUrdUrulebilir ortakliklara odaklanmalarina neden olmaktadir. Almanisinsanlari, toplantilara
cok hazirlikli ve sunulan UrlGn ve hizmetlerle ilgili detayli arastirmaya sahip olarak gelmektedirler. Bu
ylUzden, olasi bir ortaklik durumunda karsi taraftan da ayni dikkat ve 6n hazirlik beklenmektedir.

Acenteler ve distribUtorler: Yerel acenteler veya distribGtorler kullanmak, pazarin bayUkligi nedeniyle
Almanya’da varlik gelistirmenin etkili bir yoludur. Almancanin isletmelerin ana dili olmasi ve dilde
akicihdgin yerel ortaklar kullanirken blyUk bir avantaj yaratmasi bu opsiyonu cekici kilan temel faktordr.

Dogrudan satis: Cografi yakinhda ve gimrik anlasmasina sahip Ulkeler icin cekici bir secenek olan
dogrudan satis secenegi, beraberinde Almanca dil bilme veya terciman kullanma zorunlulugunu
getirmektedir. Faaliyete gecilecek pazarin tUm alanlarinin kapsanmasi zorluk olustursa da yapilacak
ihracattan en ylUksek kar potansiyelini tasiyan pazara giris yoludur.

E-ticaret: Diger seceneklere gdére daha uygun fiyatli ve Grinlerin Almanya’ya ulasimi acisindan daha
kolay bir secenektir. Blylyen bir kanal olmakla birlikte, pazardaki degisimlere ve degisken tlketici
isteklerine yanit vermek bu yolun temel zorlugudur.

ithalata Yonelik Standartlar:

Standartlar konusunda Avrupa’nin en kati Glkesi olan Almanya, Avrupa Birligi Gyesi diger Ulkeler icin
belirleyici rol oynamaktadir. AB kurallari geregince bazi sanayi Urlnlerinin Almanya’ya ihra¢ edilebilmesi
icin Grlnlerin Gzerinde “CE” isareti bulunmasi zorunlu kilinmistir, TUrkiye gibi AB Uyesi olmayan Ulkeler
icin bu isaretin UrlUnlerde bulunmasi tamamen ihracatci Ulke sorumlulugundadir. CE isaretine ek olarak
tim AB Ulkelerinde yurUrlikte olan ve zararli maddelerin kullanimini sinirlandiran RoHS (Restriction
of Hazardous Substances) direktifi elektrikli ve elektronik arac¢larin ihracatinda gerekli goértlmektedir.

Buna ek olarak, bazi Alman firmalari yasal bir zorunluluk bulunmasa da ilave performans ve kalite
isaretleri talep etmektedirler. Bunlardan en &énemli iki tanesi mekanik Grlnler icin Alman Standartlar
Enstitlsd tarafindan verilen GS (Gepruefte Sicherheit) ve elektrikli Grtnler icin VDE Verlag GmbH
firmasindan veya VDE Birligi tarafindan verilen VDE (Verband Deutscher Elektrotechniker) isaretleridir.
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