7. ITALYA

GSMH: 2,61 trilyon $

Kisi Basi Gelir: 44.300 $
Biiylime Orani: %3,72
ihracat: 7511 milyar $

ihracat Partnerleri: Almanya (%12), A.B.D. (%11), Fransa (%10),
ispanya (%5), Birlesik Krallik (%4)

ithalat: 781,1 milyar $

ithalat Partnerleri: AlImanya (%14), Fransa (%8), Cin (%8),
Hollanda (%5), ispanya (%5)

Niifus: 60,9 milyon

Niifus Artis Hizi: %-0,08

Sehirlesme Orani: %72
Sehirlesme Hizi: % 0,27

Tiirkiye ile Toplam Ticaret:

Yil Tiirkiye’nin ihracati (Bin USD) Tiirkiye’nin ithalati (Bin USD)
2021 1,474,990 1,563,790
2022 12,353,974 14,083,454
2023 12,376,919 14,996,028

ilgili Uriinlerin ithalat Verileri

ithalat GTIP:2515.12

Ulke Ith(aé?r': Snga)ml Ton Basi Fiyat 23?5_'2%9?81) GUmruk Vergisi
Turkiye 6.397 548 N 0
Arnavutluk 4144 251 44 0
Cin 3922 1046 -25 0
Afganistan 1997 1904 153 0
Yunanistan 845 270 21 (0]
ithalat GTIP:6802.21

Ulke Ith(aé?r: Sgléa)ml Ton Basi Fiyat 2'8?5_'259?@)) GUmrUk Vergisi
Yunanistan 3.467 3123 102 0]

Cin 2.404 1.277 16 1,7
Vietnam 2119 1.299 31 0
Tarkiye 1.438 1.080 5 0
Hindistan 703 787 13 0

Tiirk Menseli Uriinlere Uygulanan Giimriik Vergisi Orani:

Urin GTIP Gumrik Vergisi Orani
2515.12 0%
6802.21 0%
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Pazar Bilgisi:

italya, cesitlendiriimis ekonomisi, sanayilesme stratejisi ve turizm yoluyla Ulkede yarattigi uluslararasi
trafik ile dUinya ticaretinin aktif bir katilimcisidir. italya’nin sanayi stratejisi, yenilikci endUstrilerde basta
Avrupa Ulkeleri olmak Uzere tiUm dlnyaya firsatlar yaratmaktadir. Avrupa’nin en blyUk, dinyanin ise
ABD, Cin ve Japonya’nin arindan dérdincu lUks tiketim merkezi olan ve diinyada en fazla turist ceken
besinci tlke olan italya, yapilacak ticari yatirimlar icin yUksek karlilik potansiyeli tasimaktadir.

2023 yili itibariyle 61 milyona ulasan italya nUfusu, 2014 yilindan sonra azalisa gecmistir ve bu azalisi
halen strdUrmektedir. issizlik orani %9,1 civarinda olan italya, %22 genc issizlik orani (15-24 yas) ile bu
anlamda Avrupa’daki en kirilgan ekonomilerden biridir. is gliciiniin %69’u hizmetler sektdriinde ve %20
'si sanayide istihdam edilmektedir. IMF verilerine gére, 2022 yili GSYH blUyUkltgu cari fiyatlarla 2 trilyon
dolar ile italya, Avrupa’nin Gc¢lncl dinyanin en biylk sekizinci ekonomisidir. ISTAT verilerine gére
2022 yilinda yillik reel olarak %3,7 oraninda blydyen italya ekonomisinin, 2023 yilinda %0,4 oraninda
blylyecedi 6ngodrilmektedir.

2. Diinya Savasi sonrasi ddnemden glinimiize kadarki stirecte italya, diinya savaslarinin sonuclarindan
ciddi sekilde etkilenen tarim temelli bir ekonomiden Avrupa’nin en gelismis Ulkelerinden birine
déntsmastir. 2008 karesel finansal krizi sonrasi ihracata verdigi &nemi artirarak 2009°da ihracatin
GSYH icindeki %19 olan payini 2023’de %32,6’e tasimistir.

Sektoriin Yapisi ve Trendler:

Avrupa sanayi Uretiminde Almanya’dan sonra ikinci sirada olan italya, makine, otomotiv, ila¢, mobilya,
gida, giyim ve robotlar basta olmak Gzere &nemli bir Grlin yelpazesinin blyUk bir Greticisi ve ihracat¢isidir.
Bunlarla birlikte, dinyanin énemli bir moda tasarim merkezi ve en blyUk sarap Ureticisidir.

Turkiye’nin italya’ya en cok ihracat yaptigi sektdrler otomotiv, demir celik, makine ve parcalari, meyve ve
kuruyemis, elektronik cihazlar ve plastik ve GrlUnleridir. Bu sektdrler arasinda, son 5 yilda yillik ortalama
%20 artisla demir celik ve yillik ortalama %19 artisla plastik ve Urlnleri italya ihracatimizda en fazla
blylme gdsteren sektdrlerdir. Bunun yani sira, italya ihracatimizin %2’sini olusturan mineral yaglar ve
vakitlar son 5 yilda yillik ortalama %63 ve kimyasal Grlnler yillik ortalama %57 blylUme gdstermistir.

Bu sektoérlere ek olarak, 6rme giyim esyasi ve aksesuarlari, érme veya t1g isi kumaslar ve pamuk
sektérlerinin Gcl de italya ihracatimizda ilk 10°da yer alan fakat son 5 yilda yavas bir oranda (%5 ve
alt) paylari azalan sektdrlerdir. Tekstil endiistrisinin oldukca gelistigi ve dinyaca Unli oldugu italya’da,
tekstil hammaddesi devamli bir ihtiyactir. Bu nedenle, Turkiye’nin italyan tekstil markalari ile kuracagi is
birlikleri, ihracatimizda deger tasiyan sektdri tekrar canlandirarak ihracat gelirlerimiz Gzerinde olumlu
etki yaratabilir.

Turkiye’nin italya’dan en fazla ithalat yaptigi sektdrler makine ve makine parcalari, otomotiv, plastik
ve plastik GrUnleri ve elektrikli cihazlar, mineral yaglar ve yakitlardir. Otomotiv ve makine ve parcalari
sektorleri Turkiye’'nin ithalatinda son 5 yilda azalma gdzlenirken, tUm sektdrler arasinda en fazla artisi
son 5 yilda yillik %65’lik blyUme ile cinko ve mamulleri sektdrl gdstermistir.

Pazarlama Yontemleri:

Acenteler ve distribUtdrler: Yerel acenteler veya distribltdrler kullanmak, italyancanin isletmelerin ana
dili olmasi ve dilde akicihdin yerel ortaklar kullanirken blyUk bir avantaj yaratmasi acisindan etkili
pazara giris yoludur. italya ile herhangi bir sd6zlesmeye girmeden &nce vergi ve hukuk danismani ile
gorustlmesi dnerilmektedir.

Dogrudan satis: Cografi yakinlida ve gimrik anlasmasina sahip Ulkeler icin cekici bir secenek olan
dogrudan satis opsiyonu, beraberinde italyanca bilme veya tercUman kullanma zorunlulugunu
getirmektedir. Girilecek pazarda kapsamli bir hakimiyet kurmak zorluk olustursa da yapilacak ihracattan
en yUksek kar potansiyelini tasiyan yoldur.

E-ticaret: italya, 2021de e-ticarette yaratilan 26,3 milyar ABD dolari deger ile e-ticaret icin kiresel
olarak 14. en blyUk pazardir ve bu deger onu Brezilya’nin éniine ve ispanya’nin arkasina yerlestirir.
Diger seceneklere gére daha uygun fiyatli Grinlerin italya’yva ulasimi acisindan daha ulasilabilir bir
kanal olmasi ile birlikte italyan pazarindaki degisimlerin takip edilmesi ve karliigin strddrdlmesi bu
yolun temel zorlugudur.
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ithalata Ydnelik Standartlar:

italya, GrGnlerin AB pazarina giriste tiketici saghd ve givenligi ile cevrenin korunmasina iliskin
uyulmasi gereken zorunluluklari kapsayan AB teknik mevzuatini uygulamaktadir. Bu mevzuatta yer
alan CE (Conformite European) isareti, gida UrlUnleri icin HACCP (Hazard Analysis and Critical Control
Pointve) ve kimyasal Urlnler icin REACH (Registration, Evaluation, Authorisation and Restriction of
Chemicals) uygulamalari hem AB icinde Uretilen hem de AB’ye ithal edilen GrlUnleri kapsayan zorunlu
sertifikasyon uygulamalaridir.

Bunlara ek olarak, ISO 9_001:2000 Kalite Yonetim Sistemi, ISO 14001 Cevre Ybnetim Sistemi ve
GLOBALGAP sertifikalari Italya’ya yapilacak ihracatta énem tasimaktadir.
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